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Diese alteste Zeitschrift aus
dieser Thematik informiert
tiber aktuelle wissenschaft-
liche Erkenntnisse durch
Originalarbeiten, verbreitet die
Mitteilungen der Deutschen
Gesellschaft flir Audiologie
und erscheint vier mal im Jahr.
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Anzeigenpreisliste

Unsere Geschaftsbedingungen fiir das Anzeigenwesen

1.

Anzeigenauftrage werden rechtsverbindlich mit der Annahme durch den Verlag. Sie sind
in Zweifelsfallen spatestens innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abzunehmen.

Fiir samtliche Anzeigenauftrage behalt sich der Verlag grundsétzlich die Ablehnung nach
einheitlichen Grundsétzen wegen des Inhaltes, der Herkunft oder der technischen Form
vor, ohne dass dadurch Schadenersatzanspriiche geltend gemacht werden kénnen. Die
Ablehnung, die nicht begriindet zu werden braucht, wird dem Auftraggeber mitgeteilt.
Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden vom
Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Die in der Preisliste bezeichneten Nachlasse werden nur fiir die innerhalb eines Jahres er-
scheinenden Anzeigen gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige,
wenn nicht bei Vertragsabschluss ein anderer Beginn vereinbart wird.

Der Anspruch auf riickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats
nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Auf-
trdgen sofort in Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist.

Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
auf bestimmten Platzen wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber
die Giltigkeit des Auftrages ausdricklich davon abhdngig gemacht hat.

Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige. Un-
genligende oder beschadigte Druckunterlagen werden dem Auftraggeber unverziiglich
zuriickgesandt. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem
oder unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch fiir den Auftrag-
geber. Der Verlag haftet nicht fir richtige Wiedergabe fernmiindlich aufgegebener Anzei-
gentexte oder Textanderungen.

Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trdgt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit. Sendet der Auftraggeber fiir den ihm rechtzeitig Gbermit-
telten Abzug nicht fristgemaB eine Freigabe, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu zahlen. Etwaige
Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

10.

20.
21.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die bankiiblichen Zinsen sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. Der Verlag kann die Ausfiihrung eines weiterlaufenden Auftra-
ges bis zur Bezahlung zurlickstellen.

Der Verlag tibermittelt auf Wunsch jeweils sofort nach Erscheinen der Anzeige kostenlos
einen Kopfbeleg. Eine vollstandige Belegnummer wird geliefert, sofern Art und Umfang
des Anzeigenauftrages dies rechtfertigen. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine Aufnahmebescheinigung des Verlages.

Beanstandung aller Art sind innerhalb 14 Tagen nach Erhalt der Rechnung zu erheben.

Tritt der Auftraggeber nach Ubereinkunft mit dem Verlag vom Auftrag zuriick oder wird
der Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Ver-
lag zurlick zu vergiiten. Bei Riicktritt vom Auftrag nach Produktionsbeginn behélt sich der
Verlag vor Stornogebihren zu berechnen.

Kosten fiir Bearbeitung gelieferter Daten gehen zu Lasten des Auftraggebers.

Die Pflicht zur Aufbewahrung von gelieferten Daten endet 3 Monate nach Erscheinen der
letzten Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist.

Zahlungen haben auf eines der Bankkonten des Verlages zu erfolgen.

Ein Auflagenriickgang ist ohne Einfluss auf das Vertragsverhaltnis. Etwaige Preisanderun-
gen und Schadenersatzanspriiche sind ausgeschlossen.

Bei Insolvenzverfahren entfallt jeder Anspruch auf die tarifmaBigen Nachlasse.

Der Verlag ist nicht verpflichtet, Offerten weiterzubefordern oder auszuhandigen, die un-
ter missbrauchlicher Inanspruchnahme des Kennzifferndienstes eingeliefert werden. Das
Gleiche gilt fiir Vermittlerangebote. »Eingeschriebene« Offerten konnen nicht »einge-
schrieben« weiterbeférdert werden.

Erflillungsort und Gerichtsstand ist Heidelberg.

Soweit diese Bedingungen nicht entgegenstehen, gelten die Allgemeinen Geschaftsbe-
dingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften, verabschiedet
vom Zentralausschuss der Werbewirtschaft (ZAW).

Median-Verlag von Killisch-Horn GmbH, Heidelberg
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1 Charakteristik:

nZeitschrift fiir Audiologie/Audiological Acoustics« von Prof. Wullstein und Dr. Pistor als erste audiolo-

gische Fachzeitschrift auf dem Kontinent gegriindet, erscheint seit 1962 — zunachst als »Zeitschrift fiir Horgerate-
akustik«, ab 1980 als »Audiologische Akustik / Audiological Acoustics« und mit Beginn der Ausgabe 1/1998 unter
dem Titel nZeitschrift fiir Audiologie / Audiological Acoustics« als deutschsprachiges Publikationsorgan

Verlag: Median-Verlag von Killisch-Horn GmbH
Postfach 10 39 64, 69029 Heidelberg

Im Breitspiel 11 A, 69126 Heidelberg
Anzeigenleitung: Kyra Schiffke
Telefon (062 21) 9 05 09-0
Telefax (0 62 21) 9 05 09-20
E-Mail: anzeigen@median-verlag.de
Internet: www.median-verlag.de

Anzeigenabteilung -16

Zahlungsbedingungen:
bei Vorauszahlung /Abbuchung 1% Skonto,

innerhalb 14 Tagen rein netto.

Bankverbindungen:
Dresdner Bank Heidelberg
Konto: 542 178 000 (BLZ 672 800 51)
BIC (SWIFT-CODE): DRESDEFF672
IBAN DE64 6728 0051 0542 1780 00

Sparkasse Heidelberg

Konto 9140 794 (BLZ 672 500 20)
BIC (SWIFT-CODE): SOLADES1HDB
IBAN DE76 6725 0020 0009 1407 94

Postbank Karlsruhe

Konto 0 199 823 754 (BLZ 660 100 75)
BIC (SWIFT-CODE): PBNKDEFF660
IBAN DE72 6601 0075 0199 8237 54

Schweiz:

PostFinance 91-796750-4
Clearing-Number 9000

BIC (SWIFT-CODE) POFICHBEXXX
IBAN CH70 0900 0000 9179 6750 4

USt-IdNr.: DE143449403
Erfilllungsort und Gerichtsstand:
Heidelberg Handelsregister Mannheim

HRB Nr. 334 389

Grundlage dieses Tarifs sind unsere sowie die Allgemeinen
Geschéaftsbedingungen fiir das Anzeigenwesen.

der Deutschen Gesellschaft fir Audiologie (DGA).

Die nZeitschrift fir Audiologie« verdffentlicht wissenschaftliche
Arbeiten auf dem Gebiet der Audiologie und der Neurootologie sowie
auf Gebieten, die hierzu unmittelbaren oder mittelbaren Bezug haben
(Akustik, Anatomie, Arbeitsmedizin, Biochemie, Biologie, Elektrotech-
nik, Epidemiologie, Genetik, Horgerate-Akustik, Kommunikationswis-
senschaften, Logopadie, Padaudiologie, Padagogik, Pharmakologie,
Phonetik, Phoniatrie, Physik, Physiologie, Psychologie).

Begriindet von / Founded by W. Pistor T und H. L. Wullstein t
Editor-in-Chief: Jirgen KieBling, GieBen

Editorial Board:

Uwe Baumann, Frankfurt
Gottfried Diller, Heidelberg
Norbert Dillier, Zirich

Otto Gleich, Regensburg
Sebastian Hoth, Heidelberg
Martin Kinkel, Burgwedel
Birger Kollmeier, Oldenburg
Thomas Lenarz, Hannover
Bernd Liitkenhoner, Miinster
Markus Meis, Oldenburg
Tobias Moser, Gottingen
Hellmut von Specht, Magdeburg
Timo Stéver, Hannover
Hasso von Wedel, K6ln
Patrick Zorowka, Innsbruck

Zeitschrift fiir Audiologie/ Audiological Acoustics

ist der ideale Werbetrager fir Herstellerfirmen von Hérgerdten, Mess-
instrumenten, Cl-Technologie, Prifgeraten, Larmschutzmitteln, Strom-
quellen, Otoplastiken, Spezialeinrichtungen und -werkstoffen, elektro-
nischem Zubehdr, Fachliteratur, Ladenmobiliar.

2 ISSN: 1435-4691
3 Erscheinungsweise: 4 x jahrlich

15. Februar / 12. Mai
13. August / 15. November

4 Jahrgang: 49. Jahrgang 2010
5 Bezugspreis: Jahresabonnement (Inland) €51,00
(inkl. Porto und MwSt.) Jahresabonnement (Ausland) € 60,00
Jahresabonnement (Luftpost) € 63,00
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6 Verbreitung: Bundesrepublik Deutschland, Beihefter: 1.270,— (ohne Rabatt + Provision)
europaisches Ausland und Ubersee Format: 420 mm breit / 280 mm hoch
7 Zielgruppe: Audiologen, Padaudiologen, Horgerate- Eescf?pitﬁt;ugg)aben:
Akustiker, Horgerateindustrie, HNO- OE US J€ > mm
Arzte, HNO-Kliniken, Sozial- und auben > mm
Werksarzte, Larmschutzbeauftragte, L _
Logopaden, Phoniater, Psychologen, Pa”p|er bis 115 g/gqm mattgestrichen,
Physiologen, Fachlehrer und Schulen fiir star'kere Grammatur auf Anfragg
Horbehinderte (Beihefter ohne Rabatt + Provision)
Beilagen: Auf Anfrage
8 Anzeigenschluss: 1/2010: 08.01.10 (DU bis 15.01.10)
2/2010: 19.03.10 (DU bis 26.03.10) 13 Privatanzeigen
3/2010: 02.07.10 (DU bis 09.07.10)
4/2010: 01.10.10 (DU bis 08.10.10) Breite je mm Hoéhe EUR  bei 4c zzgl. je mm Hohe EUR
188 mm 3,46 2,88
F : i
9 Format 280 mm hoch / 210 mm breit 122 mm 231 192
11 Satzspiegel: 250 mm hoch / 188 mm breit 92 mm 1,73 1,44
12 Anzeigengrundpreise: 60 mm 115 0.96
(ohne Rabatt/Provision)
Grundpreise Standardformate:
} _ Nachlasse:
Hohe Breite EUR fiir Veréffentlichungen innerhalb eines Jahres
111 Seite 250 mm 188 mm 865,-
. bei 2 Anzeigen 5%
112 Seite %3(2) mm 12{23 mm 455, bei 4 Anzeigen 10 %
mm mm bei 8 Anzeigen 15 %
13 Seite 228 mm 12@ mm 303~ Sonderkonditionen auf Anfrage
174 Seite 122 mm 92 mm 223~ Chiffregebiihr: EUR 5.—
59 mm 188 mm
1/8 Seite 59 mm 92 mm 14— 14 Agenturprovision: 15 %
27 mm 188 mm .
15 Stornogebiihr: gemaB unserer AGB
Vorzugsplatze: 2. + 3. Umschlagseite 940,— 16 Druckverfahren u.  Offsetdruck | Digitale Daten (70er Raster)
4. Umschlagseite 985,— Druckunterlagen:  mit Proof (weitere Informationen zur
Datenlieferung auf Anfrage)
Farbzuschlage: pro Farbe nach Europaskala 240,
pro Sonderfarbe 365,— Farb- und Anschnittzuschldge werden nicht rabattiert
Anschnittzuschlag: 10 % Aufschlag auf den Grundpreis Auf die sich ergebenden Nettopreise wird die vom Gesetzgeber

Anschnittzugabe an 3 Seiten:
je 3 mm, ohne Bundbeschnitt,
Doppelseiten ohne Bundbeschnitt

festgelegte Mehrwertsteuer erhoben.





